EFECTOS DEL INCREMENTO DEL

PRECIO 0tL PETROLEOQ

EN LA EMPRESA CANARIA

FRaannn=-=-RESUISFADOS Generales

e Los principales efectos derivados de la escalada del precio del
crudo han sido el aumento del coste de produccion o de
prestaciéon de servicios y el incremento del precio de venta.

® E|l 75% de las empresas canarias adoptara algun tipo de
medida si el precio del crudo se mantuvieraen niveles elevados.
La actuacion mas frecuente seria el ajuste de costes.

Cerca de un 60% de las empresas que incrementaron sus
precios como consecuencia de la escalada de precios del
petréleo volveran a hacerlo si el precio del petréleo se mantiene
en niveles elevados.

pRRssRes-*RESULLTADOSPoOr sectores

® Las empresas de construccion y de la industria son las mas
afectadas por la escalada de precios del crudo.

® |as empresas industriales serdn las que reaccionen en un
mayor porcentaje, ante el mantenimiento de la situacion de
precios del petréleo altos.

Las empresas de sector servicios, especialmente las hoteleras,
adoptardn medidas en un porcentaje inferior al del resto de
sectores. También son las que identifican menos efectos.

FEenann = =-RESUISFADOSPor tamanos

e Las empresas entre 10 y 49 trabajadores son las mas sensibles
ante el incremento del precio del crudo. Las empresas grandes
tienen mas capacidad para sortear la incertidumbre, mientras
que las pequefias no identifican efectos directos.
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Mas del 85% de las empresas entre 50 y 249 empleados tomar.
algun tipo de medida que mitigue el efecto derivado del
mantenimiento del precio del petrdleo en niveles elevados. La
siguiente tipologia de empresas, atendiendo al tamafo, que
tomaran medidas son las mas pequefas, con un porcentaje de
respuesta del 80,6%.
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~ RESULTADOSCANARIAS

EFECTOS DE LA SUBIDA DEL
PRECIO DEL PETROLEO

Los efectos del incremento del precio de crudo se han
centrado, fundamentalmente, en los costes de produccién o
de prestacién de servicio. Un 51,2% de las empresas
canarias indican aumentos es esta variable, porcentaje muy
similar al de la repuesta manifestada por el conjunto de
empresarios espafioles. La segunda variable que se ha visto
mas afectada ha sido la de los precios de venta, aunque con
un efecto mas moderado que la anterior.

El porcentaje de empresas que acusan una pérdida de
capacidad competitiva y de demanda de sus productos
como consecuencia del alza del petréleo es muy bajo,
incluso por debajo de los porcentajes de las empresas
nacionales.

Lo limitado de estos dos Ultimos efectos se debe, entre
otras cosas, al hecho de que el precio del petréleo, en
términos reales y de impacto econémico, no ha llegado a
las cotas alcanzadas en ocasiones anteriores. Ademas, la
eficiencia energética de las empresas es mas alta y la
dependencia de la citada materia prima se ha reducido.

ACTITUD DE LAS EMPRESAS
ANTE EL MANTENIMIENTO DE
PRECIOS DEL CRUDO ELEVADO!

El 75% de las empresas canarias prevé adoptar algun tipo
de medida dirigida a paliar los efectos del mantenimiento del
petréleo en niveles altos. Entre estas medidas, el ajuste de
los costes de producciéon o de prestacion de servicios sera
la mas importante, seguida de las previsiones de aumento
de precios, con un porcentaje de respuesta del 43,3%.

Los empresarios de las islas estiman una reduccién de sus
margenes en mayor medida que los empresarios espafioles,
contrariamente a los efectos que el incremento de los
precios del crudo tendré sobre la mejora de la competitividad
donde el conjunto de empresas del territorio nacional se
posicioné con un 35,9% de respuesta, 11 puntos por encima
del peso que le dieron las empresas de las islas.

El ajuste de la plantilla, asi como los posibles retrasos en
sus previsiones de inversion se sittan como las variables
menos afectadas, con porcentajes de respuesta inferiores al
25%.

RELACION ENTRE EFECTOS
MAS IMPORTANTES Y MEDIDAS

Las empresas que experimentan descensos en su
capacidad competitiva seran las que mas intensamente
realicen esfuerzos para ajustar sus costes, seguidas de las
que se ven mas afectadas por un descenso en la demanda
de sus productos. Por otro lado, un 58,7% de las
compafiias que en un primer momento elevaron los precios
de venta de sus productos o servicios volverana hacerlo si
la situacion de precios del petréleo elevados se mantiene.

Las empresas canarias que han experimentado un
empeoramiento de la capacidad competitiva (beneficios,
cuota de mercado, facturacién) adoptardn medidas de
subidas de precios en mayor medida que las tendentes a
mejorar su competitividad y a reducir sus margenes,
contrariamente a lo previsto por la empresas nacionales en
su conjunto. Los descensos en la inversiény los ajustes de
plantila son las medidas inicialmente menos utilizadas
para mitigar una pérdida de competitividad como
consecuencia las constantes subidas del crudo.

Porcentaje de empresas que sefiala efectos
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Efectos derivados del alza del precio del crudo y medidas adoptadas

EFECTOS
Costes. Precios Capacidad Demanda
Produccion competitiva
CANARIAS NACIONAL CANARIAS NACIONAL CANARIAS NACIONAL CANARIAS NACIONAL
Reducc méargen 48,9% 36,3% 51,9% 30,4% 50,2% 44,9% 51,2% 46,8%
o Incremento precios  54,7% 48,4%  58,7% 54,2% 63,8% 37,2% 58,9% 39,3%
<9t Ajuste ctes. 68,6% 63,0% 70,4% 59,8% 76,0% 61,1% 74,6% 70,7%
8 Mejora competit. 43,4% 451% 43,1%  45,0% 58,3% 49,6% 45,4% 40,5%
= Ajuste plant. 28,4% 26,7% 27,9% 27,6% 39,2% 34,6% 38,1% 30,3%
Reducc invers 25,6% 32,8% 26,2% 31,6% 47,1% 34,7% 40,7% 44,1%




EFECTOS DE LA SUBIDA
DEL PRECIO DEL PETROLEO

Las empresas canarias de la construccion son las que mas han
notado el avance de los precios de petréleo, mientras que en el
ambito nacional fueron las empresas industriales.

Por el contrario, el incremento de los precios del crudo ha
afectado menos a las empresas del sector servicios (comercio,
hosteleria y resto de servicios). El sector de la hosteleria canario
con un 38% es el que acusa menor impacto, no sélo atendiendo
a los restantes sectores de actividad sino con relacién a la
valoraciéon que se ha obtenido para el mismo sector en el
conjunto del territorio nacional.

Las empresas de servicios, si bien se han visto menos influidas
por la escalada de esta materia prima en el corto plazo, si se
podrian ver afectadas si se sostiene una situacién de precios
elevados en el medio y largo plazo, transmitiéndose los
incrementos via costes, precios, empleo e inversion.

ACTITUD DE LAS EMPRESAS ANTE EL
MANTENIMIENTO DE PRECIOS DEL
CRUDO ELEVADOS

Las empresas canarias pertenecientes a los sectores de la
industria y la construccion son las méas sensibles ante la
escalada del precio del crudo, siendo también las mas activas a
la hora de tomar medidas que mitiguen los efectos de una
situacion de precios altos de la materia prima. Las medidas se
centraran, sobre todo, en ajustes en los costes de produccion,
incremento del precio de venta y reduccién de sus margenes.

El sector de la hosteleria, acorde con su posicién de sector
menos afectados por los efecto de la subida del petréleo es, con
un 64,1%, la actividad empresarial que menos medidas prevé
adoptar.

RESULTADOSPOR SECTORES
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Fuente: Camaras Canarias

RESULTADOSPOR TAMANOS

EFECTOS DE LA SUBIDA
DEL PRECIO DEL PETROLEO

Las empresas de menos de 10 empleados han sido, tanto en el
territorio canario como en el nacional, las menos sensibles ante
la escalada del precio del petréleo. Las compafiias de entre 50
y 250 trabajadores tienen mayor capacidad para solventar los
efectos que la evolucion del precio de esta materia prima
pudiera ocasionar. En las empresas mas pequefias, los efectos
directos son menores por su especializacion en el sector
servicios, su elevada flexibilidad y su menor intensidad
energética.

Han sido las empresas entre 10 y 49 las mas afectadas por la
escalada del precio del petroleo, seguidas de las empresas de
mayor tamafio entre las que se agrupan un mayor porcentaje de
firmas de los sectores de la construccion e industrial.

ACTITUD DE LAS EMPRESAS ANTE EL
MANTENIMIENTO DE PRECIOS DEL
CRUDO ELEVADOS

Las empresas entre 50 y 250 empleados son las que, en mayor
porcentaje, adoptardn medidas para suavizar los efectos del
mantenimiento del precio del crudo en niveles elevados. Mas del
85% de esta tipologia de empresas llevaran a cabo, alguna
accion que mitigue esos efectos.

Si se atiende al conjunto de empresas espafiolas son, las
empresas entre 10 y 49 empleados las que prevén adoptar, en
un mayor porcentaje, algun tipo de medidas, contrariamente a lo
gque sucede para las empresas canarias con igual nimero de
empleados que, con un porcentaje de respuesta del 73,6% se
sitian en el dltimo lugar.
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Resultados generales

P.1. ;Como esta afectando a su empresa el incremento del precio del crudo en lo referente a las

siguientes variables?

P.2

Aumenta No aumenta
1°  Costes de produccién o de prestacion de servicios 51,2% 48,8%
2°.  Precios de venta 37,9% 62,1%

Disminuye No disminuye
3°. Capacidad competitiva 8,7% 91,3%
4°,  Demanda de sus productos o servicios 10% 90%

Si el precio del petrdleo se mantuviera en niveles elevados, ¢cual seria la actitud de su empresa?

1°.  Reducir margenes

2°.  Incrementar los precios de venta

3°.  Ajustar los costes

4°,  Mejorar la competitividad de su empresa (calidad, servicio, innovacion, ...)

50, Ajustar la plantilla o retrasar nuevas incorporaciones

6°. Retrasar o reducir la inversion planeada

7°. Otras medidas

32,8%
43,3%
48,5%
30,3%
23,1%
22,6%
8,0%

Ficha técnica

Analizadas 1.111 empresas con al menos un trabajador, distribuidas por todo el territorio canario. El margen de error maximo
para un nivel de confianza del 95% es de +/-2,91%. La encuesta se llevé a cabo durante el mes de enero de 2005.

DEFINICION DE CONCEPTOS

Pregunta 1

1. Costes de produccion o de prestacion de ser-
vicios: Gasto en el que incurre la empresa a la
hora de fabricar un bien o suministrar un servi-
cio: coste del material, mano de obra y otros
costes imputables al proceso productivo o de
prestacion de servicios.

2. Demanda de sus productos o servicios: Canti-
dad de bienes o servicios que los agentes eco-
némicos desean adquirir.

3. Capacidad competitiva: Posicion de su empre-
sa en cuanto al mantenimiento o mejora de su
cuota de mercado, facturacion y/o beneficios.

4. Precios de venta: Precio al que oferta sus pro-
ductos o prestacion de servicios.

Pregunta 2

1. Reducir margenes: Disminucién del beneficio
por unidad de producto o de los resultados de la
empresa.

2. Incrementar los precios de venta: Aumento en
el precio final del producto o servicio.

3. Ajustar los costes: Cambios en la gestion de la
empresa, en la relacion con proveedores, en el
proceso productivo o de prestacion de servi-
cios, 0 cambios de cualquier otro tipo que per-
mitan un recorte de los gastos a los que se en-
frenta la empresa para la realizacion de su ac-
tividad.

4. Mejorar la competitividad de su empresa (cali-
dad, servicio, innovacion,...): Actuaciones que
permitan a su empresa mejorar su posicion
competitiva, incrementando su capacidad para
mantener o aumentar su cifra de negocio, cuota
de mercado y/o beneficios.

5. Ajustar la plantilla o retrasar nuevas incorpo-
raciones: Reduccion del personal laboral de su
empresa 0 postponer la incorporacion de nuevos
trabajadores.

6. Retrasar o reducir la inversion planeada: Re-
cortes en la partidas destinadas a inversion o re-

traso planificado de los proyectos de inversion
que se pretendian llevar a cabo en un periodo de
tiempo determinado.



